附件1  报价函
致：福建大梦书屋文化传媒有限公司
根据贵方《福建大梦书屋餐饮子品牌创建项目公开市场询价公告》文件，正式授权下述签字人                       (姓名和职务)代表我方                                        

                 （报价单位的名称），全权处理本次项目报价的有关事宜。
据此函，签字人兹宣布同意如下：
按询价文件规定的各项要求，向贵方提供所需产品与服务，报价如下表：                
（按公开市场询价公告项目需求内容填写）

	项目

类型
	项目服务内容
	具体服务内容说明
	交付成果

	品牌策略定位
	品牌市场分析
	同类商业案例分析

品类行业市场基本情况梳理，对比同业态、竞品或对标品牌优劣势，找到市场机会、与品牌策略差异化方向。
	行业市场基础情况报告

同品类、竞品品牌信息收集表

品牌市场分析总结
	品牌策略及视觉全案提报方案

品牌VIS使用手册

及以上设计源文件

	
	品牌定位
	1、战略定位

2、品类定位

3、人群定位

4、消费定位

5、风格定位
	梳理品牌打造的策略方向与发展目标

确立品牌品牌认知，规范品类输出

清晰人群画像、消费场景、品牌风格、人均定价
	

	
	品牌框架及文案
	1、品牌提取逻辑梳理

2、品牌核心广告语

3、品牌文化

4、品牌承诺

5、品牌文案包装
	完整品牌推导逻辑

品牌文化打造，从公知文化中找到品牌共性，提取与消费者有链接的品牌文化再造。

根据品牌需求竖立品牌承诺，建立品牌信任。

匹配与品牌调性相符的文案包装（产品功能性+品牌创意性）

根据策略主线打造品牌宣传口号（传播强，好记忆）
	

	
	产品分析
	1、产品梳理

2、产品定位

3、爆款定位

4、爆款文案

5、餐具建议
	根据品牌现状与市场情况提炼产品主策略方向（核心差异化）

爆款产品卖点提炼及产品呈现建议

产品文案包装配套

产品溯源及基础信任状打造

餐具呈现方向建议
	

	品牌视觉构建
	品牌标志设计
	1、标志图形设计及创意说明；

2、标志墨稿及反白效果图；

3、标准色（印刷色）；

4、辅助色；

5、背景色使用规范；

6、品牌中文字体规范；

7、品牌英文字体规范；

8、标志与中英文上下组合；

9、标志与中英文左右组合；

10、辅助图形或者字体规范；
	品牌标志（LOGO）呈现，品牌标志与品类组合呈现

及不同场景下的标志使用规范；（含中英文）

根据设计创意延展品牌应用的主要标准色与辅助色；

根据设计创意延展品牌应用的辅助设计元素包含：

视觉美感搭配相关及产品策略理念图形化表达；

品牌字体应用规范，符合品牌调性的字体；

品牌设计应用呈现（品牌在后期呈现上的应用效果展示）
	

	
	
	后期应用物料25项
	根据品牌需求提供实际所需求的物料平面设计呈现

包含：物料包材、空间品牌应用设计、线上媒体渠道画面设计

合计25项
	物料设计源文件

	附赠
	产品摄影
	产品拍摄风格建议

产品布景图20张
	根据品牌调性与风格匹配产品拍摄方向建议、布景场景建议方案
	产品拍摄风格方案

产品拍摄照片20张

	项目报价
	                 元（大写：                      ）


注：1.此报价函正本与其他报价文件一同装在单独的信封内密封。
2.我司承诺长期实际服务价格均不高于本次报价的价格，确需高于的，我司将提供采购人认可的书面证明，否则采购人可取消我司服务资格，并追究违约责任。
3.
我方完全理解贵方不一定将合同授予最低报价的报价人。
如实向贵方提供与报价有关的任何证据或资料，并保证我方已提供和将要提供的文件是真实的、准确的。

我方已详细审核全部询价文件及其附件，一旦我方中标,我方将根据询价文件的规定，严格履行合同的责任和义务,并保证于规定的时间完成本项目，并交付贵方验收、使用。

如果在开标后规定的报价有效期内撤回报价函或中标后拒绝签订合同，我方愿意承担由此造成的后果，并赔偿贵方损失。

我方承诺贵方在使用、接受本合同产品和服务不受第三方提出侵犯其专利权、版权、商标权和工业设计权等知识产权的起诉。一旦出现侵权，由我方负全部责任。
与本报价有关的正式通讯地址为：
地          址：
邮          编：
电          话：
传          真：

报价单位授权代表姓名（签字）： 

报价单位名称（公章）： 

日           期：________年____月____日
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